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Somos a maior plataforma
brasileira de musica,
lider no nordeste!

Feita de brasileiros para brasileiros, somos 100% gratuita.

Mensalmente +9.6 milhoes de fas apaixonados nos
acessam (app + web) para ouvir o que esta estourado no momento e
ficar por dentro das novidades.

Além da lideranca, o Sua MUsica possui uma coisa que tem muito
valor: Fidelidade! 54% dos usuarios do APP ndo navegam em
nenhum outro streaming de musica!

Vem com a gente descobrir o porqué...




T UDO COMECA AQUI!

Casa dos grandes
artistas e dos novos
talentos estourados!

Ja pensou um lugar que relne os maiores expoentes da cena
musical e os novos talentos lado a lado? Pois €, ele existe e se chama
Sua Musica, o termdmetro da musica nordestina!

Revelamos e impulsionamos os artistas que estdo comec¢ando suas
carreiras, mas também somos essenciais para os nomes consolidados
gue querem continuar estourados no Nordeste e no Brasil.

S3ao mais de 18 mil artistas com perfil oficial
na plataforma.

Essa é a histéria de quase todos os grandes artistas nordestinos...
Veja ao lado o que eles mesmo dizem

Wesley
Safadao

O Sua Musica € uma virada de
chave. A gente ja perdeu as
contas de quantos artistas
comegaram a se destacar por
conta do trabalho e da forca
que tem o Sua Musica.

Solange
Almeida

O Sua Mdsica abre portas, leva o
forré para todos sem deixar a
tradicao morrer. Sempre esteve
comigo e eu espero que tenha
vida longa e estoure muitos
artistas.

Felipe
Amorim

O Sua Musica faz parte da vida
de todo artista de forré, po! E
imoral! Todo mundo que canta
forré tem um CD no Sua Musica,
€ o comego de todo mundo.




DIFERENTE DOS IGUAIS

XODO DO NORDESTE:
SOMOS 0S Mais
queridos da regido!

No Sua Musica todos se sentem em casa.

E o tipo de relacdo que toda plataforma quer ter com seus
usuarios, uma juncao de carinho, pertencimento e identificacao.

Essa sinergia com os fas resulta em uma afinidade muito
acima da média da categoria quando comparado a outros
streamings de musica.
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FONTE: COMSCORE (AFINIDADE), AS 18-34 NE, MAI 26
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Sdo milhoes de fas
x conectados!

+ 9 milhdes + 3] milhoes
o de usudrios Unicos [ més de pageviews [ més

+ 5 milhoes + 3 o milhoes
de sessdées [ més de plays [/ més
NOSSOS NUMEROS NAO MENTEM
“ FONTE: B.I SUA MUSICA,MARZS




EM SUA MAIORIA:

Jovens adultos,

o Top 5
nordestinos, cidades Top 5
1° Salvador QSthOS
de ambos os e e,
A 4° Recife 3° Pernambuco
generOS! 5° Feira de Santana 4° S&o Paulo
5° Sergipe

% Género % Faixa etaria

18 - 24 38%
25-34 32%
35-44 16%

52% 48% 4o 4%

FONTE:B.I.SUAMUSICA ABR2026|RANKINGESTADOECIDADE: ABR 26



Descanso &

lazer

De boas em casa, na praia, no
rolé com os
amigos... E nesses momentos
que o APP é mais utilizado.

Principais momentos
de consumo:

Consumo de musica
“non-stop”:

20 das pessoas ouvem musica
/o diariamente.

Ta requ Trqnsporte & 4] oy ouvem musica o dia todo ou
domesticas Iocomo?ao Yo amaior parte do dia.
Cozinhar, arrumar a casag, lavar J& que vai demorar durante o
@ louga, passar roupa.. Tudo trajeto pra escola, pro trabalho FONTE:PESQUISAOPINIONBOX-COMPORTAMENTOCO
fica mais legal ouvindo musical ou preso no transito, que seja NSUMIDORDEMUSICA,0UT22+PESQUISAINTERNASU
com forro! BE .



CONHECENDO NOSSO FA

Maiores interesses
da audiéncia:

L

Musica e
Entretenimento

14,1x maior que a média
nacional de consumo

=2 ot

Motos & Carros

Interesse por motos é 14,2x e

por carros 11,6x maior que a
média nacional

u

Produtos de
Tecnologia

10,9x maior que a média
nacional de consumo

o=

)
Moda & beleza

Nossas usudrias de 18-34

anos tem interesse 11,7x maior
que a média nacional

==

Instituicoées de
Ensino e EAD

11,5x maior que a média
nacional de consumo

Servigos
Financeiros

2,4x maior que a média
nacional de consumo

FONTE:NAVEGG,ABR2026




MARCAS + SUA MUSICA + FAS <3

Expertise em midiaq,
branded content e wilt  F  ama aelo
projetos especiais. D e e

PURD MALTE
fs..:,)

ALGUMAS MARCAS PARCEIRAS

i{ ﬁaor:ﬁggg w PETROBRAS

\d
Conectamos as marcas com os fas de musica através de S . @Pﬁzer @"
midia de alto impacto e conteudos exclusivos, ¢
personalizados e regionalizados. LOREAL

o 1 Pague
ELEEVE Intimus ~ @RENNER

Menos
Por meio do conhecimento do usuario e do estudo das

mensagens das marcas, trazemos solucdes criativas que vao @ ifeod 99 > @
desde formatos de midia tradicional (display, audio, video, A 9

interstitial, etc) até entregas especiais.

DELIVERY

Somrisal @ Neosaldina meu

- =
salonline WELLA oBoticario

vivo¥

Okwai @S > K

i ideo
globoplay Pprime vie
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Confira a seguir Nossos principais
Formatos de midia:
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Formato
Background.

VANTAGENS DO FORMATO

. Envelopamento da home da plataforma junto
ao0s principais nomes da musica regional.

« Alta visibilidade em toda a plataforma.

. Formato de altissimo impacto.

* Categoria: Alto Impacto
o Tipo de Venda: Diaria

D: Plataforma: Web (Desktop/Mobile Responsivo) e App

LOREAL

PARIS
LISO DOS SONHOS

LANCAMENTOS EM DESTAQUE

‘
LISO A PROVA DE UMIDADE
PARA CURTIR O SAO JOAO

T

L

Exermplo do formato: Elseve (Projeto Sao Jodo 2025)



Formato
Popup.

VANTAGENS DO FORMATO

o Formato premium, impacta todos os fas que

acessam o Sua MUsica, independente da pagina. ti

. L B\ %

« Formato flutuante, possui a maior visibilidade da XAND RVIAO ) ]g >R UM HY

plataforma. =9 |

i J 5 Ouca agor
« Indicado para campanhas de branding. ‘Q Y - .
) 1] ‘\\ ‘

y
sl e[

) Ouga agora

* Categoria: Alto Impacto
o Tipo de Venda: Diaria

D: Plataforma: Web (Desktop/Mobile Responsivo) e App
= XAND RVIRO

Exemplo do formato: Pringles (Campanha Da um Pop 2024)




Formato
Display IAB.

VANTAGENS DO FORMATO
« Alta Visibilidade.

Ideal para campanhas de branding e com call to
action (interacao com o usuario).

* Categoria: Desktop
o Tipo de Venda: CPM

D; Plataforma: Desktop

Prévia de Verdo - Zé Ottavio
°

Tamanho:
3

& BAIXAR CD COMPLETO

e Rz o
2 > N Publicado
° ’?(' 17.3% 74
ll*a ) ¥

(nlo] x] <]

— —

Display Billboard (970 x 250px)

Exemplo do formato: Petrobras (Campanha Regional 2024)



Formato
Display IAB.

OUTRAS POSSIBILIDADES:

Tarcisio do Acordeon traz emogdo e ritmo em

‘Até o Pareddo Chora

FR— F— J— [—
A A A A
Display Leaderboard (970 x 90px) Display Super Banner (728 x 90px) Display Retangulo Médio (300 x 250px) Display Half Page (300x600px)

Exemplo do formato: Petrobras (Campanha Regional 2024)



Formato ,
Display Mobile.

Léo Santana - §] do GG 2025 - Forrogode...
Léo Santana (&)

VANTAGENS DO FORMATO:

« AltoCTR.

e Formato Tradicional padrao IAB, presente em
todo a plataforma Mobile.

. Otimo posicionamento nas paginas.

01. SEM TEMOR

* Categoria: Mobile

02. TODYNHO

03. ANINHA

0 Tipo de Venda: CPM

04. JATE ESQUECI

05. BABY CALMA

E: Plataforma Web Responsivo (Mobile) e App

06. € FODA BABY

Display Mobile Banner Display Retdngulo Médio
(320x100 px) (300x250 px)

Exemplo do formato: Salon Line (Projeto Verdo 2025)




Formato.
Interstitial.

—

x o

VANTAGENS DO FORMATO PATROGNADORA OFICIAL DA
COPA DO NORDESTE

e Alto CTR e grande impacto.
. Ideal para campanhas de branding.

e Formato premium exclusivo para App possui
grande area criativa.

* Categoria: Mobile

o Tipo de Venda: CPM

D: Plataforma: App

Exemplo do formato: Perdigao {Projeto Copa do Nordeste 2025)




Formato _ .
Push Notification.

Claro BR

Quarta-feira, 14 de maio

13:06

VANTAGENS DO FORMATO

e« Entrega paratoda a base de usuarios cadastrados.
e Formato de altissimo impacto.

e Formato ideal para convidar audiéncia para

consumir conteudo interno (playlist), salvo excecdes. —

#TBT dos melhores momentos do carnaval!

* Categoria: Mobile = - - i 5 Nee) Canaual
o Tipo de Venda: Disparo Base Inteira

D; Plataforma: App

Exemplo do formato: Wella (Projeto Soft Color 2025 | Simbora pro Carnaval (Projeto Verdo 2025)




Formato
Pre-roll.

VANTAGENS DO FORMATO

Alto CTR.

Presente em toda a plataforma, o formato em video
proporciona maior interacao com o usuario.

Oportunidade de associar o conteudo da marca as
musicas ouvidas pelo usuario.

* Categoria: Video - skip em 30"
o Tipo de Venda: CPM e CPV

D; Plataforma: Web (Desktop/Mobile Responsivo) e App

+ POTENCIA +

# BAIXAR CD COMPLETO

0EE

MUSICAS DO CD

A Sua Musica tocard em alguns segundos

POR QUE ESTOU VENDO ESTE ANUNCIO?

Exemplo do formato: Neosaldina (Verao 2025)



Formato
Audio Ad.

VANTAGENS DO FORMATO

Formato sem skip dilui a mensagem da marca entre
o conteudo dos artistas.

« Grande percentual de retencao do usuario.

o Customizacao do material proporciona a marca a
possibilidade de dialogar com o conteudo.

* Categoria: Audio
o Tipo de Venda: CPM e CPV (escuta completa)

D: Plataforma: Web (Desktop/Mobile Responsivo) e App

03 - EU QUERIA DIZER QUE TE AMO - BIEL O ESTOURADO

04 - BORBULMAS DE AMOR - BIEL O ESTOURADO

AIXAR
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Exermplo do formato: Itaipava (Projeto Sac



Formato .
Patrocinio de Sessdo.

VANTAGENS DO FORMATO

UPLOAD | CADASTRESE  ou  ENTRAR

e Associacao da marca com os principais nomes da
musica e da plataforma.

e Posicionamento privilegiado na home do Sua MuUsica.

TOP CDS ESTOURADOS TOP SINGLES

o Duas possibilidades de envelopamento na plataforma:

Estourados e Top CDs. Nma'f‘,n,a, , ,‘q‘

* Categoria: Patrocinados

o Tipo de Venda: Semanal/Mensal

D: Plataforma: Web (Desktop/Mobile Responsivo) e App

AP 01- Quero uma mulher da vida

(o] Sitariey - O Rei da Seresta oocsitis P>

Exemplo do formato: Neosaldina (Projeto Sao Joao 2025)




Formato
Patrocinio do Player.

VANTAGENS DO FORMATO

LOREAL

« Formato presente em toda plataforma. ESTOURADOS ELSEVE
« Personalizacao da plataforma.

e Formato exclusivo com o logo da marca.

* Categoria: Patrocinados

o Tipo de Venda: Semanal/Mensal

D; Plataforma: Web (Desktop/Mobile Responsivo) e App

Exemplo do formato: Elseve (Projeto Sao Jodo 2025)




Formato
Perfil da Marca
& Playlist.

VANTAGENS DO FORMATO

----------

+ wnommwooo *
~

Joao

« Paginaideal para divulgar o conteddo da
marca (videos, playlists, etc)).

o« Formato Tradicional padrao IAB presente em
toda a plataforma.

* Categoria: Patrocinados
© saixar

o)
@ 6 e ©

. A Natureza das Coisas - LaraAm... 4 .
Lara Amelia @ *

o Tipo de Venda: Setup Fee

VENENO - LIMAO COM MELACU... |
Umio com Mel ® *

D: Plataforma: Web (Desktop/Mobile Responsivo) e App

: ANDO DEVAGAR PQUATIVE PRE...
Priscila Carotynne 8 3

Exermplo do formato: Natura (Perfil da marca e Campanha Tododia 2023)




Formato |
Slide Principal.

VANTAGENS DO FORMATO

o Posicionamento privilegiado na home do Sua Musica.

« Amplifica o conteudo musical na plataforma (playlists).

* Categoria: Patrocinados
o Tipo de Venda: Diaria

D; Plataforma: Web (Desktop/Mobile Responsivo) e App

TENHA 0 SUA MUSICI
Ol suarTPHONE ANDR

Exemplo do formato: Engov (Projeto Sao Jodo 2025)



Formato
Float Ad.

VANTAGENS DO FORMATO

Formato flutuante e interativo gque sobrepde o conteudo
da pagina no Aplicativo.

« Ao lado dos principais lancamentos dos artistas.

« Amplifica o contedudo musical na plataforma (playlists).

* Categoria: Patrocinados
o Tipo de Venda: Diéria

D; Plataforma: App

Lancamentos

SERESTA
D0 HE

Explore the new
world of eFootball

Langamentos

A ;““ -

ERESTA
86 e

InfinitePay: Maquininha e Bank
Baixe agora o InfiniteTap e comec...

Seis Cordas - Baido de Dois - Cavalo
b Wesley Safadao

Cligue e confira



Formato .
sSequencia Stories
Patrocinado.

=i [TAIPATR &5 [TAIPAUA

VANTAGENS DO FORMATO

e Formato ideal para promover a marca de forma
integrada ao conteudo musical e realizar
coberturas de eventos e ativacdes da marca.

BEBA COM SABEDORIA.

HORA DE ACABAR COM
A SEDE DE FOLIA W

e Suainteratividade oferece a marca a
possibilidade de gerar fortes conexdes e
engajamento com o publico.

* Categoria: Midias Sociais
o Tipo de Venda: 01 unidade (Min. 03 slides)

D: Plataforma: Midias sociais

@) Enviar mensagem. [D] DY




Formato
Post Patrocinado.

VANTAGENS DO FORMATO

Formato ideal para promover a marca de forma
integrada ao conteudo musical.

Sua interatividade oferece a marca a possibilidade de
gerar fortes conexdes e engajamento com o publico.

* Categoria: Midias Sociais
o Tipo de Venda: O1 unidade

D: Plataforma: Midias sociais

9 suamusica @
9

S3do0 Jodo é tempo de homenagear quem fez muito
pela nossa cultura! % nattan se juntou a
@pringlesoficialbr 1 clipe massa
S o melhor: ja
no YouTube,
vem conferir!

#SuaMusica #SaoJodo #Nattan #Pringles

Qi

Q

v

Vem dar um POP!

Exemplo do formato: Pringles (Campanha Pop 2025)
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Suaﬂﬁsica

e ai, simbora com a gente?
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